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Informacao para o Sector Privado Agricola:
Programa Piloto Para Novos Servicos do SIMA em Apoio aos Produtor es,
Comer ciantes e Processador es do Sector Agricola na Provincia de Nampula

|.INTRODUCAO

Em 1991, o Ministério da Agricultura e Desenvolvimento Rural estabeleceu o Sistemade
Informac&o de Mercados Agricolas - SIMA - o qual tem recolhido e divulgado informacéo de
precos e outras informagdes rel evantes sobre culturas agricol as sel eccionadas e alimentos
processados, visando contribuir para o desenvolvimento de mercados em Mogambique. A
evolucgdo destes mercados foi rgpida durante os Ultimos anos, razéo pela qual a equipado
SIMA resolveu levar a cabo uma avaliacdo das necessidades dos utentes do sistema. A

equi pa entrevistou muitos agentes privados e publicos, incluindo associagtes de produtores
do sector familiar, comerciantes "ambulantes’, grandes armazenistas, processadores, ONGs
apoiando o sector agricola, e funcionarios publicos a nivel nacional e provincial. Em cada
caso, a equipafez perguntas sobre as necessidades dos entrevistados para informacéo de
mercado, até que ponto o SIMA satisfaz as suas necessidades, e as modificacbes que 0 SIMA
poderiainiciar pararesponder melhor a estas necessidades. A disseminacéo e contelido das
publicacdes do SIMA também foram abordados.

Os entrevistados geramente indicaram que as publicagdes do SIMA sdo Uteis e bem-vindas,
mas também assinalaram a necessidade de novos tipos de informag&o, e de melhor
divulgacdo. As ONGs e associagOes de produtores queriam "nivelar o campo de jogo"
através da disponibilidade de mais informacéo para fortalecer o seu poder de negociacdo e
aumentar a concorréncia nos mercados, especialmente em mercados locais. Estes
entrevistados tinham mais interesse na difusdo via rédio do que noutros canais. Comerciantes
e processadores queriam mais informagdo sobre alocalizacdo de produtos para a compra,
guantidades disponiveis, informacéo sobre a qualidade, e informacéo de contacto (geralmente
com as associagoes gque disporem de produtos para vender). Os comerciantes geralmente
preferem divulgagéo escrita (boletins) ou via email, em vez darédio, e duma forma atempada
(ainformacéo deve chegar sem atraso). Produtores, compradores e governo todos queriam
mais informacao sobre culturas ndo tradicionais e potencial para o comércio regional e
internacional, através de divulgagdo répida oral (rédio) e escrita. Para uma discussdo mais
aprofundada das constatacfes da avaliagéo, veja 0 "Relatdrio Sobre a Avaliagdo das
Necessidades dos Utentes do SIMA™, disponivel nos escritorios do SIMA no MADER.

Com base nessa avaliagéo, o SIMA elaborou o presente documento-base sobre novos
servicos do SIMA. O objectivo destas mudancas € garantir que o SIMA responda de forma
flexivel e dindmica as reais necessidades dos produtores, comerciantes e processadores do
sector agricola. Através de uma colaboragdo dinamica entre os sectores publico e privado
agricola, pretende-se estimular umamaior participagdo no comércio agricola- doméstico,
regional e internacional - como uma contribui¢&o fundamental ao crescimento rural
equitativo e areducdo da pobreza.

Acredita-se que as linhas gerais contidas no documento-base permitirédo ao SIMA responder
em grande medida a algumas das necessidades importantes do sector privado agricola.



Mesmo assim, uma das li¢bes chaves destas experiéncias noutros paises da Africa Sub-
Sahariana é de que este tipo de colaboragdo tem que se iniciar e aperfeicoar anivel local
antes de se extender o programa para éreas mais abrangentes. Portanto, as proximas seccoes
falam do programa piloto para a provincia de Nampula e da descentralizacdo do SIMA. No
entanto, é preciso realcar que, no fim, estas iniciativas visam fortalecer o SIMA anivel
nacional, e ndo s6 numa zona do pais.

. FORTALECIMENTO DO SIMA PROVINCIAL EM NAMPULA
(ELANTERNA) - PROGRAMA PILOTO

A provinciade Nampulafoi escolhida para o programa piloto por duas razdes. Primeiro, €0
centro da zona agricola mais dindmica do pais, tanto em termos de produgdo como de
comercializacdo de uma variada gama de culturas alimentares e de rendimento. Segundo,
este dinamismo reflete-se na criagcdo das condi¢fes institucionais - embora ainda nascentes -
necessarias para suportar este tipo de colaboracéo incoativa entre os sectores publico e
privado. Essencialmente, estas condigdes institucionais sdo (1) a existéncia de uma camada
substancial e crescente de comerciantes e processadores agricolas, (2) um certo nivel de
organizagaéo dos mesmos em associagoes, (3) um crescente nivel de organizacdo de
produtores em associ acdes capazes de levar a cabo actividades comerciais e de representacdo
dos interresses do sector, (4) uma crescente ligagdo entre o sector comercia (comerciantes e
processadores) e estas associacOes de produtores para coordenar o processo de producéo e
comercializacdo agricola, e (5) existejaum SIMAP (Elanterna) apoiado ndo so pelo SIMA
Nacional, mas também pela DPADR e pelas ONGs que trabalham com associaces de
produtores na provincia.

O Objectivo Geral do programa piloto é de desenvolver um servico de informacao para a
comercializago agricola que relina as seguintes caracteristicas:*

1. Responde as necessidades expressas pel 0s participantes no sector agricola
(associagdes de produtores, comerciantes e processadores) no que serefere a
informag&o Util para atomada de decisdes comerciais.

2. Garante a participagdo directa destes participantes na defini¢do de culturas e mercados
acobrir, informag&o a providenciar, e formas de divulgagdo e de extensdo.

3. Facilita o crescimento do comércio agricola dentro do pais, e uma crescente
participacdo no comércio regional e internacional.

4, Cobre despesas operacionais através do or¢camento do governo e contribuicdes dos
participantes (quer dizer, ndo depende de projectos para as despesas operacionais e
para os salarios do pessoal)

! Sendo "SIMA" um nome largamente reconhecido, ndo propomos muda-lo. No
entanto, o conceito de o SIMA ser um servico, principalmente ao sector privado, tem que ser
realgado.



5.

Cria capacidade local para operar 0 servico e passa esta responsabilidade
progressivamente ao pessoal local.

Os Objectivos Especificos do programa piloto séo:

1.

2.

Melhorar a qualidade de informagéo e a sua apresentacdo no boletim do Elanterna.

Gerar, de forma continua, informag&o adicional relacionada com a comercializagdo
agricola, e disseminar estainformac&o de forma oportuna através de uma gama de
canais de comunicacdo. Estainformagéo adicional deve incluir perspectivas futuras
sobre mercados domésticos e regionais, perspectivas sobre politicas nacionais e
regionais susceptiveis de afectar a agricultura mogambicana, e informacao "pre-bid" e
"pre-offer" sobre mercados domésticos e regionais (quer dizer, informacéo sobre
guantidades disponiveis para a venda e desegjadas para a compra, aqual ndo chegaa
ser oferta de compra ou venda efectiva, mas que contribui para a eventual realizacéo

de transagoes).

As Actividades Especificas propostas para o programa piloto so:

1.

Desenvolver, actualizar de forma continua, e disponibilizar livremente trés tipos de
listas:

a Uma lista de todos os comerciantes formais envolvidos na agricultura e agro-
processadores ha provincia com o seu endereco, nimero telefonico e de fax,
endereco de email, principais culturas agricolas que comercializam/processam,
e outras informaces relevantes. Esta lista para além de cobrir os comerciantes
de Nampula e as sua ligacBes com outros comerciantes e seus interesses
ligados a comercializag8o, deverd também abranger Quelimane e Beira,

b. Uma lista de todas as associagdes de produtores na provincia com informagao
de contacto, incluindo localizag&o, nomes dos lideres, nimero aproximado de
membros, instituigdes (ONGs, Extensdo) que lhes apoiam, ano de fundagéo,
dados anuais sobre as quantidades de producéo e comercializagao de produtos
agricolas, e informagéo sobre os principais compradores das culturas
produzidas pela associacdo. Estalista seria actualizada (1) cada Abril com
perspectivas de producdo e comercializagdo, e (2) cada Junho (ou quando
estiver disponivel ainformagéo) com producdo e comercializacdo efectivas.

C. Umallista de comerciantes formais e processadores no Malawi e Zambia que
seriam potenciais ou actuais compradores de produtos mogambicanos. Na
Zambia, alista seria obtida através da equipado AMIC. No caso do Malawi
teriamos que fazer uma visita de reconhecimento. As listas do Zimbabwe e
Africado Sul ficardo para umafase posterior.

Assistir o pessoal do Elanterna a fortalecer o contetido, qualidade e apresentacéo da
informac&o no boletim semanal. Isto deveraincluir o desenvolvimento de um método
eficaz e eficiente pararecolher e reportar precos a nivel produtor que reflictam os
precos realmente pagos a maioria dos produtores. Também deveraincluir uma
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revisdo da cobertura em termos de produtos, com recomendacdes sobre culturas a
acrescentar e culturas a eliminar.

Rever aactual divulgacéo viarédio e decidir que passos tomar para fortalecé-la
Propomos que a hova divulgacdo comece em Nampula com o Elanterna, melhorando
aactual divulgagdo com informagéo estratégica de mercado.

Realizar trés tipos de inquéritos regulares que visam aumentar a quantidade e
qualidade de informagao disponivel sobre perspectivas de mercado no pais e na
regido: Inquérito de Base, Inquérito Comercial, e Inquérito de Janela. Publicar os
resultados dos inquéritos em boletins do Quente-Quente e Elanterna, e divulgar via
radio e outros canais.

a Inquérito de Base

Este inquérito serd orientado as associagdes de produtores e as institui¢des que hes
apoiam (ONGs nacionais e internacionais, sistemade extensdo). A informagdo sera
recol hida mensal mente através de entrevistas pessoais com representantes das
associacdes ou foruns de associagdes de produtores, ou com as ONGs e outras
instituigdes que as apoiam. Deverdo ser efectuadas visitas de campo sempre que
possivel, na companhia das ONGs e outras institui¢des que apoiam as associ agoes.
Alternativamente, poderéo ser efectuadas entrevistas tel efonicas sempre que possivel.
Mensalmente, podera ser divulgada alguma informacéo qualitativa, mas o calendario
de publicacdo dainformac&o quantitativa sO comegara quando estiver disponivel a
informagao sobre as primeiras estimativas feitas pel as associagbes sobre a producéo e
guantidade comercializavel de milho, girassol, gergelim, feijéo boer, caju, algodéo e
outras culturas que forem sendo identificadas como importantes na producdo e
comercializagdo naprovincia. Acredita-se que estainformagdo quantitativa sera
disponivel em Abril ou o maistardar em Maio. Quando estiverem disponiveis, estes
dados serdo publicados em Edigdes Especiais do Quente-Quente e do Elanterna,
visando destacar a novainformacao.

Depois da primeira publicagdo do ano comercial em Abril ou Maio, publicar-se-&4
informac&o mais gera (umavez que provavelmente ndo havera dados quantitativos
actualizando a situacdo de cada associacéo) no Quente-Quente e Elanterna sobre a
evolucdo dos mercados, acontecimentos destacavel s (especia mente contratos
celebrados ou vendas efectuadas), e principais problemas encontrados. Se as
associagdes em Junho ou Julho disporem de informagcéo quantitativa actualizada sobre
producdo e quantidade disponivel para comercializacdo, estes dados também seréo
publicados.

b. Inquérito de Janela

Este inquérito ser realizado duas vezes por ano. Sera orientado aos pequenos
comerciantes (1ojistas e ambulantes) da zona norte que constituem o primeiro ponto
de contacto com muitos produtores vendedores de produtos agricolas. O inquérito
pretende indicar as expectativas destes pequenos comerciantes sobre (1) o nivel de
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producdo de milho, mandioca, e outras culturas por especificar, comparado com o ano
anterior, (2) mercados domeésticos onde pretendem vender o milho e as outras
culturas, e 3) possibilidades de exportacdo das culturas.

O método de trabalho sera de atravessar em viatura quatro rotas do norte, e duas no
centro entrevistando a pelo menos 30 pessoas em cada rota; as pessoas entrevistadas
podem ser comerciantes ambulantes, 1ojistas, ou produtores. As rotas propostas sao:

Rota 1 Cidade de Nampula - Montepuez
Rota 2 Cidade de Nampula - Nacala

Rota 3 Cidade de Nampula - Cuamba
Rota4 Cidade de Nampula - Quelimane
Rota 5 Cidade daBeira- Tete

Rota 6 Cidade de Chimoio - Sussundenga

A experiénciade 2001 vai indicar se vale apenarealizar um Inquérito de Janelaem
Abril, em termos dariqueza e validade da informagéo obtida. Caso valhaapena, o
inquérito serarealizado em Abril com uma Optica perspectiva, e outravez em Junho
ou Julho para providenciar informagdes mais definitivas.

C. Inquérito Comercial

O Inquérito Comercial sera efectuado trimestralmente (Abril, Julho, Outubro, Janeiro)
através de entrevistas pessoais com (1) os grandes compradores, no pais, de milho,
oleaginosas (girassol, gergelim), feij&o boer, caju, algodéo e outras culturas que
venham sendo identificadas como importantes na producdo e comercializacdo na
provincia, e (2) os potenciais grandes compradores destas culturas forado pais. O
enfoque do inquérito mudara ligeiramente dependendo da época de realizacdo, mas
sempre tera uma orientacdo prospectiva, visando averiguar um consenso sobre a
campanha comercial destas culturas. Por exemplo, em Abril, 0 enfoque sera quase
exclusivamente sobre a colheita actual e perspectivas de comercializagdo e pregos.
Em Julho, deveriamos incorporar alguma informagéo sobre a proxima campanha (a
ser semeada em Outubro-Dezembro), e este enfoque sobre a proxima campanha
devera crescer nos inquéritos de Outubro e Janeiro, embora sempre focalizando
também a campanha actual. Como método de trabalho, também poder&o ser

ef ectuadas entrevistas tel efénicas sempre que seja considerado que ainformagéo
obtida por estaviaé fiavel.

Os agentes entrevistados para este Inquérito Comercial incluiréo:

Armazenistas de milho e caju

Moageiros de milho

Fabricantes de ragdes (milho)

Processadores de oleaginosas

Processadores de feijao boer

Empresas algodoeiras

Grandes exportadores e processadores de castanha de caju

Potenciais compradores destas culturas fora do pais, a serem identificados.

v v v v v v v v
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A Tabela 1 resume o calendario de realizagdo dos trés tipos de inquéritos em anos futuros.

Tabelal. Calendario proposto de realizacdo dos Inquéritos de Base, de Janela, e Comercial
Inquérito | Abril | Maio | Junho | Julho | Ago Set Out | Nov | Dez | Jan | Fev | Mar

Base

Janela

Comercial

1. PAPEL DO SIMA NACIONAL NA NOVA ORIENTACAO

Embora o programa piloto para os novos produtos do SIMA em apoio ao sector privado
agricola se localize na provincia de Nampula, o SIMA Nacional jogara um papel fundamental
nesta experiéncia, em dois sentidos. Primeiro, enquanto a clientela principal para o Elanterna
for o sector privado agricola no norte do pais, o Elanterna sera parte integrante do SIMA
Nacional. Isto implicaque o pessoal do SIMA nacional tera a responsabilidade de apoiar
tecni camente ao Elanterna, e também de garantir a qualidade do trabalho sob normas
operacionais desenvolvidas conjuntamente entre os dois.

Segundo, propde-se que o SIMA Nacional desenvolva selectivamente a nivel nacional alguns
dos novos produtos propostos para o Elanterna. Especificamente, propde-se que o SIMA
Nacional complemente o trabalho do Elanterna de trés maneiras.

1. Inquérito de Base: entrevistas telef onicas mensais (mesma frequéncia que o
Elanterna) com ONGs que apoiam ao sector privado na Zambézia, Sofalae Manica.

2. Inquérito de Janela: Propde-se que pessoa do SIMA Nacional participe neste
inguérito no norte durante os primeiros anos de instalacdo do programapiloto. Os
resultados deste inquérito serdo publicados pelo Elanterna e Quente-Quente.

3. Inquérito Comercial: Entrevistas telefonicas trimestrais (mesma frequéncia que o
Elanterna) com processadores e armazenistas envolvidos na agricultura, localizados
na Beirae Maputo.

Propde-se a publicagdo de todas estas informagdes, vindas de Nampula e das éreas adicionais
cobertas pelo SIMA Nacional, no Quente-Quente, sob um titulo que chame a atencéo do
leitor de que se estdo a reportar resultados destes inquéritos especiais.

V. Descentralizacdo e os SIMAs Provinciais (SIMAPs)

O MADER em gera esta empenhado num processo de descentralizacdo das suas operagoes,
incluindo os servicos de informagdo de mercado. Neste contexto, o SIMA Nacional langou
umainiciativa de apoio as provincias para estabelecer SIMASs Provinciais (SIMAPS).



Actuamente decorre o processo de instalagdo em Lichinga, Pemba e Nampula mas muito
lentamente e com muitas dificuldades. Estes sistemas |ocais tém um grande potencial para
serem flexiveis e responderem oportunamente as necessidades locais. No entanto, a
experiénciado SIMA Nacional com os SIMAPs indica que o sucesso depende do capital
humano existente, de formacao, de recursos financeiros, e de ligagdes préticas e fortes com o
sector privado. Os SIMAPs sdo notavel mente vulneraveis no que se refere afalta de recursos
financeiros e humanos a nivel local. Consequentemente, em vez de se estabelecer SIMAPs
ambiciosos em cada provincialogo deinicio, o SIMA propde iniciar um trabaho intenso em
Nampula como programa piloto. Este programa piloto em Nampula funcionara como um
"laboratorio” para aperfeicoar abordagens inovativas de colaboragéo entre os sectores publico
e privado a beneficio daeconomiarural. Modificagcbes no SIMA Nacional também seréo
testadas. Limitando o &mbito de trabalho no inicio, o pessoal do SIMA tera mais tempo para
a assisténcia técnica necessaria em Nampula, e poderatirar licdes e desenvolver o material de
formacao e os programas de gestéo de informagdo necessarios para a eventual expansao das
novas abordagens para outras provincias.

O pessoa do SIMA Nacional continuard a apoiar os SIMAPs jalancados a medida que os
recursos humanos o permitirem. O SIMA também apoiara um trabal ho colaborativo em
Sofalaentre o FHI e a DDADR de Nhamatanda e aDPADR, umavez gue este oferece uma
oportunidade para estabelecer servicos locais de informagdo de mercado nesta provincia.
Em Sofala, esta colaboracdo entre uma ONG e o sector publico visafacilitar aligaco entre
comerciantes e processadores directamente com as associagdes de produtores. No entanto, o
programa piloto em Nampula sera o enfogue principal.
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A

Ano : Més

Sistema de Informacéo de Mercados Agricolas (SIMA) e Elanterna (SIMAP)

: Dia

Distrito

Entrevistado

(1.Associagdo; 2.Forum; 3.0NG)

|. Producéo Previsiao de Vendas

Inquérito de Base (Setembro - Fevereiro)

Produto Duranteo presenteano | Aindatém quantidadesdeste | Qual € a érea semeada Esperam Tém contratos
agricola, quais dos produto que néo para cada cultura? usar/Usam/Usaram assinados para a
seguintes produtos conseguiram vender durante sementetradicional ou venda deste produto?
esperam/estao a 0 ano passado? semente melhorada?
semear/produzir: (Hectares) 0. Néo

0. Néo 1. Tradicional 1.Sim
0. Nao 1. Sim (Indicar o Volume) 2. Melhorada
1.Sim
Prod I.1.A 1.1.B 1.1.C I.1.E I.1.F
1. Milho

17. Feijdo Nhemba

19. Feij&o Boer

26. Amendoim P.

27. Amendoim G.

28. Mandioca

34. Girassol

35. Gergelim




[1. Outras I nfor macgdes

I1.1. Quais as condicdes das vias de acesso para os locais de producéao?

1. Boas

2. Em reahilitacdo .
3. Maés (acesso dificil)

4. Intrasitaveis

5. Néo sabe .

Comentério

[1.2. Quais os principais problemas com factor es de produgao neste momento?

1. Falta de sementes .

2. Semente inapropriada

3. Faltade instrumentos de producdo

4. Falta de fertilizantes

5. Outro (especificar)

Comentério

I1.3. Aschuvastém sido:

1. Boas .

2. Suficientes .
3. Excessivas .
4. Néo houve .

Comentario

[1.4. Tem havido algum problema com doencas e pragas nas culturas?

0. Nao .
1.Sm .

Comentério (indicar as culturas e doencgas)
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A

Ano : Més

Sistema de Informacéo de Mercados Agricolas (SIMA) e Elanterna (SIMAP)
|nquérito de Base (M ar co-Agosto)

: Dia

Distrito

Entrevistado

(1.Associagdo; 2.Forum; 3.0NG)

|. Colheita, Comercializacéo e Pregos

Produto Durante o presente Durante o presente ano Da quantidade Quaissdo os pregosde oferta | Onde estdo localizados os Tém garantia ou
ano agricola, quaisdos | agricola, que quantidades total que espera destas culturas? produtos? esperam ter
seguintes produtos dos seguintes produtos colher, quanto comprador es?
esperam/ estdo a esperam/estao a colher? vao/esperam 1. Na sede da associagéo
colher: comer cializar? 2. Nos armazénsdo forum 0. Néo

N Preco Unidade de distrial 1 Sm
0. Nao (Toneladas) Medida 3. Outrolocal
1 Sm 2. Kilo
(Toneladas) 4. Saco50kg
5. saco 60 kg
6. saco 100 kg
8. lata 20 It
12. saco 70 kg
13. saco 80 kg
14. saco 90 kg
Prod I.1LA 1.1.B 1.1.C 1.1.D1 1.1.D2 I.1LE I.1.F
1. Milho

17. Feijdo Nhemba

19. Feijdo Boer

26. Amendoim P.

27. Amendoim G.

28. Mandioca

34. Girassol

35. Gergelim
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[1. Outras I nfor macgdes
I1.1. Quais sdo as condicdes de acesso par a os locais onde estdo localizados os produtos?

1. Boa .

2. Em reahilitacdo .
3. Ma (acesso dificil)

4. Intrasitavel .

5. N&o sabe .

Comentério

I1.2. Quais sio os comprador es mais comuns nesta campnaha?

1. Armazenistaformal .
2. Lojista

3. Ambulante grossista

4. Outro (especificar) .

Comentario

[1.3. Tem havido algum problema com doencas e pragas nas culturas?

0. Nédo .
1.Sim .

Comentério (indicar as culturas e doencas ou pragas)
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Ano :Més

Sistema de Informacédo de Mercados Agricolas (SIMA) e Elanterna (SIMAP)
Inquérito de Janela

: Dia

Rota

(1. Nampula-Montepuez; 2.Nampula-Nacala; 3.Nampula-Cuamba;
4.Nampula-Quelimane; 5.Beira-Tete; 6.Chimoio-Sussundenga)

Distrito

Local da Entrevista

Entrevistado

(O.Retalhista; 1.Lojista; 2.Armazenista; 3.Grossista; 4.Produtor)

I. Colheita, Comer cializacdo e Precos

Produto O senhor achaquea Precos Acrescente aqui qualquer comentario que achar importante.
colheita da presente
campanha
relativamente & anterior
serd/é
L ocal de Compra Preco pago agora Preco esperado daqui

1. Maior (Nome) a2 meses:
2. Menor 1. Maior
3. Igual 2. Menor
4. N&o Sabe/ainda é Preco Unidade de Medida 3.1gual
cedo 2. Kilo 4. N&o Sabe/é cedo
5. N&o trabalha com 4. Sacode50 kg 5. N&o sabe/nao lida
esta cultura 5. saco de 60 kg

6. saco de 100 kg

7. latade 101t
8.latade 201t

12. saco de 70 kg

13. saco de 80 kg

14. saco de 90 kg

Prod I.LA 1.1.C 1.1.C1 1.1.C2 1.1.C3 1.1.D
1. Milho

17. Feij@o Nhemba

19. Feij&o Boer

26. Amendoim P.

27. Amendoim G.

28. Mandioca

34. Girassol

35. Gergelim
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I1. OQutras | nfor macgdes

I1.1. Comparado com 0 ano passado, 0 movimento de pessoasa vir vender e comprar produtos €&
1. Maior
2. Menor
3. Igual
4. Néo Sabe (explicar porqué)

I1.2. Aschuvas neste ano foram?
0. Boas
1. Insuficientes
2. Excessivas

Comentéario

[1.3. Houve algum problema com as doencgas na mandioca?
0. Néo .
1. Sim .

Comentéario

[1.4. Tem conhecimento do apar ecimento de comer ciantes provenientes do M alawi?
0. Ndo .
1.Sim .

I1.5. Searesposta a pergunta anterior €sim, em compar agdo com 0 ano anterior, este movimento &
0. Maior .
1. Menor
2. lgual .
3. Nao Sabe .

Comentério

I1.6. Ha disponibilidade de transporte para o0 escoamento dos produtos?
0. Néo .
1.Sim .

Comentério
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[1.6.1. Em média, quantosdiasfica a espra detransporte?

(Por favor, indique o nimero de dias)

Tabela 6.2. Custo de Transporte

Meio de Transporte Percurso Custo
1. Camiéo
2. Co”?bo'o De Para Sacode__ kg Pessoa
3. Carrinha
11.6.2.1 11.6.2.2 11.6.2.3 11.6.2.4 11.6.2.4

[1.7. Ondetem comprado/adquirido os seus produtos?

1. Aolongo da estrada principal/os produtores trazem o produto aqui

2. Nas aldeias/eu vou comprar |4
3. Outro lugar (identificar)

Comentério

[1.8. Ondevai vender os seus produtos?

Comentario

11.9. Asvias de acesso entre o local de compra eo local de venda:

1. SAo Boas .
2. Tém Muitos buracos .

3. Tém Ponte caida .

4. Foram Recentemente reabilitadas .
5. S30 Intransitaveis
6. Outro (especificar)
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Comentario

[1.10. Tem informag&o dos pregos praticados em outras r egides?

1. Sim, noutras regides do distrito

2. Sim, noutros locais ao longo destavia
3. Sim, nooutros distritos da provincia
4. Sim, noutras provincias

5. N&o, ndo tenho informacdo

Comentério

11.11. Searesposta & pergunta anterior €1, 2, 3ou 4, qual éa principal fonte dessa informagao?

1. R&dio .
2. Boletim de Pregos (especificar)
3. Outros comerciantes

4. Outrafonte (especificar)

Comentério

I1.12. Tem conhecimento da existéncia do SIDA?

do

0.N
1.Sim

[1.13. O quetem feito para prevenir-se da doenga?

1. Um(a) parceiro(a)
2. Uso do preservativo
3. Outros métodos (identificar)
4. Néo faz nada .
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Sistema de Informagdo de Mercados Agricolas (SIMA) e Elanterna (SIMAP)
Inquérito Comercial Para o Més de Abril

Ano :Més :Dia

Distrito

Local

Entrevistado

|. Colheita e Comercializacdo

Produto Qual éasua Qual éasua Tem Qual éasua Vai participar (ou Ir& (tem planos de)
per cepcdo sobre a percepcado sobre a conhecimento da | percepcao sobre o tem participado) na | exportar este
ggmg;?a?;e;?ﬁ o comercializacdo este | existénciade preco este ano comercializagao produto?
ano passado? ano comparado com | mercados de comparado com o deste produto este

0 ano passado? exportagcao? ano passado? ano?
1. Maior 0. Néo
2. Menor 1. Maior 0. N&o 1. Mais alto 0. No 1. Sim
i: :\?:SL\J:lSabe/aindaé 2. Menor 1.Sim 2. Mais baixo 1. Sim
cedo 3. Igual 3. Igual/pouca
5. Ndo sabe/ndolida | 4. Nao Sabelainda é mudanca
com esta cultura cedo 4. N&o Sabe
5. Néo sabe/ndo lida
com esta cultura
Prod I.1A 1.1.B 1.1.C 1.1.D I.1.E I.1.F
1. Milho

17. Feijdo Nhemba

19. Feijéo Boer

26. Amendoim P.

27. Amendoim G.

28. Mandioca

34. Girassol

35. Gergelim

37. Castanhade Caju

40. Batata Doce
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I1. OQutras | nfor macgdes
[1.1. Tem ligages com AssociacBes ou Foruns de AssociacOes de Produtor es?

0. Ndo .
1.Sim .

Comentario

[1.2. Quais sdo os principais problemas que enfrenta na aquisi¢do e comer cializagéo de productos?

Falta de capital
Dificuldades de acesso a crédito

Ma qualidade do produto

Problemas com as vias de acesso

Problemas de armazenamento

Dificuldades na entrega a fabricas ou export¢ao
Outros problemas (especificar)

Nog,rwdNE

Comentérios
adicionais

[1.3. Quais sdo as(os) culturas(produtos) que lhe inter essa comprar neste momento?

[1.4. Quais sdo as(os) culturas(produtos) que tém maior mer cado de exportacdo neste momento?

[1.5. Existem produtos que sabe que os produtor es nao ofereceram o0 ano passado mas deveriam ser produzidos por terem um bom
mer cado?

I1.6. Caso aresposta a pergunta anterior sgja sim, quais sao os produtos?

18



Ano

Sistema de Informacéo de Mercados Agricolas (SIMA) e Elanterna (SIMAP)
Inquérito Comercial Para os M eses de Julho, Outubro e Janeiro

: Dia

Distrito

L ocal

Entrevistado

|. Colheita e Comer cializagéo

Produto Qual éasua Qual éasuapercepcdo | Tem novo Qual éasuapercepcdo | Vai participar (ou tem | Iré (tem planos de)
percepcdo sobre a sobre a comercializacdo | conhecimento sobre | sobre o prego neste participado) na exportar este produto?
colheita neste neste momento oportunidades de momento compar ado comer cializacdo deste
momento comparada | comparado com os exportacao? com 0s meses passados? | produto neste
com 0s meses meses passados? momento? 0. Nao
passados? 0. Néao 1. Maisalto 1. Sim

1. Maior 1. Sim 2. Maisbaixo 0. Néo
1. Maior 2. Menor 3. lgual/poucamudanca | 1. Sim
2. Menor 3. lgual 4. Nao Sabe
3. lgual 4. Nao Sabe
4. N&o Sabe
Prod I.1.A 1.1.B 1.1.C 1.1.D I.1.E I.1.F
1. Milho

17. Feijdo Nhemba

19. Feijéo Boer

26. Amendoim P.

27. Amendoim G.

28. Mandioca

34. Girassol

35. Gergelim

37. Castanhade Caju

40. Batata Doce
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I1. OQutras | nfor macgdes

[1.1. Tem conhecimento sobr e o surgimento de novas Associacfes ou Foruns de Associagdes de Produtor es?

0. Nao .
1.Sim .

Comentario

[1.2. Tem novas ligagdes com Associacfes ou FOruns de Associagdes de Produtor es?

0. Néo .
1.Sim .

Comentéario

[1.3. Quais sdo as(os) culturas(produtos) que lhe inter essa comprar neste momento?

I1.4. Quaissdo as(0s) culturas(produtos) que tém maior mer cado de exportacao neste momento?

I1.5. Quais sdo os principais problemas que enfrenta na aquisi¢do e comer cializacdo de productos?

Falta de capital
Dificuldades de acesso a crédito

Ma qualidade do produto
Problemas com as vias de acesso

Problemas de armazenamento

Dificuldades na entrega a fébricas ou exportcao
Ouitros problemas (especificar)

NoOA®WDNE

Comentarios adicionais

[1.5. Existem produtos que sabe que os produtor es ndo ofer eceram o ano passado mas deveriam ser produzidos por terem um bom
mer cado?

0. Néo
1. Sim

I1.6. Caso aresposta a pergunta anterior sgja sim, quais sao os produtos?
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